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Vorwort

Eine Besonderheit des Architektur- und Kommunikationsdesign-Studiums an der HTWG Konstanz ist die in beiden Masterprogrammen fest
verankerte interdisziplindre Zusammenarbeit im Modul ,Raum und Design®

Das von der Stadt Friedrichshafen vorgeschlagene Thema eines ,Schlemmermarkts bot im Winterssemester 08/0g wieder einmal eine hervorragende
Gelegenheit, die Kompetenzen beider Studiengange zu blindeln: Die Aufgabenstellung umfasste die Gestaltung von baulich-raumlichen Objekten in
Kombination mit der Gestaltung von medialen und kommunikativen Prozessen zu einem gemeinsamen Ganzen.

Die Idee: Die Stadt Friedrichshafen am Bodensee mdchte einen wochentlich stattfindenden Delikatessenmarkt im Dreilandereck Deutschland, Osterreich
und der Schweiz neu etablieren. Angeboten werden regionale, saisonale, in- und auslandische Spezialitaten.

Wir wollten von unseren Studierenden wissen, wie der klinftige Markt konzeptionell und gestalterisch organisiert werden kénne. Wie wird der Markt
stadtraumlich eingebunden? Wie werden die Standarchitekturen gestaltet? Welche Marketingmafnahmen, Events und Kampagnen machen
den,Schlemmermarkt”in der Stadt und der Region bekannt und nicht zuletzt: wie kann der Markt etabliert und auf Dauer erfolgreich betrieben werden?

Wir freuen uns, in diesem Band nun die Ergebnisse prasentieren zu kdnnen, und bedanken uns ganz herzlich bei allen Studentinnen und Studenten fur
die auBergewohnlich engagierten Arbeiten.

Unser besonderer Dank gilt der Stadt Friedrichshafen, dem Leiter des Stadtplanungsamts, Herrn Norbert Schiltke, und der Marktmeisterin, Frau Kerstin Schmid,
die die Aufgabe an uns herangetragen haben, sowie allen weiteren beteiligten Mitarbeitern der stadtischen Amter, die uns Uber den Zeitraum eines Semesters
hinweg bei der Arbeit und bei den Zwischen- und Endprasentationen konstruktiv begleitet und stets freundlich ermuntert haben.

Konstanz,im Marz 2009
Prof. Leonhard Schenk

Prof. Brian Switzer
Dipl.-Des. Bjorn Borris Peters

Schlemmermarkt | 3
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'Lagep/an Friedrichshafen,
Adenauerplatz griin markiert

Die Stadt Friedrichshafen liegt am ostlichen Ufer des Bodensees, der die drei Lander
Deutschland, Osterreich und Schweiz verbindet. Aus touristischer Sicht ist diese Region
sehr interessant, insbesondere in Bezug auf ihre Spezialitaten wie z. B. der deutsche
Wein, der osterreicherische Kaiserschmarn und der schweizer Kdse.

Mit einem besonderen Markt, auf dem diese und andere Spezialitaten erworben werden
konnen, mochte die Stadt Friedrichshafen Touristen und Einwohner auf den Adenauer-
platz einladen.

Der Adenauerplatz liegt in der Nahe des Hafens und des bekannten Zeppelin Museums.
Er wird von dem technischen Rathaus, der Kirche und diversen Geschaften begrenzt und
ist somit ein idealer Standpunkt fur die ‘kuwlinarischhen streifzivge’.




C:24 M:2 Y:94 K:0
- C:19 M:81Y:81K:0

kw{/('/waxm}yolw& yf’re/f/fz.z}'vg e —_ Segoe Script

Ihr Markterlebnis in Friedrichshafen Arial

See mit Grenzlinien

Corporate Design

Das Corporate Design setzt sich zusammen aus: der Form des Bodensees, als verbin-
dendes Element; einer Interpretation und Darstellung der Grenzlinien, die die drei Lander
reprasentieren; einer komplementaren Farbgebung, die dem Markt sowie dem Platz ein
Gesicht verleiht.

Der Name ‘kwlinariscire streifzivge’; kulinarisch: bezeichnet die regionalen De-
likatessen; streifzlige: beschreibt das Entdecken der verschiedenen Regionen, sowie das
Durchstreifen des Marktes. Die Schriftart ‘segoe script’ fir den Namen ‘kwlina -
rische streifzivge’ fungiert als Kontrast zum geometrischen Erscheinungsbild des
Corporate Design. Die Gestaltung der Werbemittel basiert auf dem Gesamtbild des
Marktes.



Lageplan

stadtebauliche IST-Situation

Der Adenauerplatz weist typische Merkmale eines innerstadtischen Platzes auf. Er ist
eine “... stadtebaulich abgegenzte, von Bebauungen umgebene Freiflache [..] mit 6ffent-
lichen Gebiuden ..” T wie zum Beispiel technisches Rathaus, Kirche, diverse Geschafte
und deren Vorder- und Riickseiten. Wochen- und Bauernmarkt finden hier regelmaRig
statt.Der Platz verfugt Uber vier Zugange, wobei lediglich zwei Zugange durch Passan-
ten bevorzugt werden. Der stadtische Raum befindet sich in der Nahe der Uferprome-
nade des Bodensees, ebenso in dem Bereich der EinkaufsstralRen. Folglich dient er den
Passanten als “Durchgangs” Platz und bietet dadurch wenig Aufenthaltsqualitat.

1 Seemanns, Internationales Architekturlexikon, 2004 Wien

gl TS

Blick auf Adenauerplatz

Stand auf dem Bauernmarkt



ein Verkaufsstand der ‘kulinarischen streifztige’ Lageplan

stadtebauliche SOLLSituation

Der Adenauerplatz soll an Aufenthaltsqualitat gewinnen, Passanten und Touristen ein Treffpunkt sein und sie zum
Verweilen animieren. Die vorhandenen Merkmale des Platzes bieten das Potential fiir einen besonderen Markt mit
Spezialitaten aus den Regionen des Dreilanderecks.

Werte wie Tradition, Internationalitat, Familienfreundlichkeit, Kommunikation, Geselligkeit, Frische und Genuss wer-
den bei den ‘kulinarischen streifzligen’ konzeptionell in Raum umgesetzt. Somit wird ein Mehrwert geschaffen, der
der Stadt Friedrichshafen und dem Adenauerplatz Qualitaten und Variabilitat bietet.

Das raumliche Konzept beriicksichtigt alle vier Zugange des Platzes und schafft somit eine Gleichwertigkeit. Um die
Wahrnehmung des Raumes zu verbessern, werden Module zur Unterstutzung eingesetzt. Diese sind nicht einzig fir

die Belebung des Platzes zustandig, sondern geben den Geschaften die Moglichkeit sich mit ihrer Verkaufsflache zum
Platz hin zu orientieren.
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Folglich sollen Objekte, eigenstdndig in Form und Gestalt,

dem Markt und dem Adenauerplatz ,.ein“ Gesicht verleihen.



Lageplan griine Insel’ auf Adenauerplatz Blick auf die griine Insel’

STADTEBAU Platz PASSIV

Platz-passiv beschreibt die Situation auBerhalb der Marktverkaufszeiten, die Module
bleiben dauerhaft auf dem Adenauerplatz stehen.

Sie werden zusammengeschoben und verweilen als eine ‘griine Insel” auf dem Adenauer-
platz. In diesem Zustand ist es moglich, sie fur andere Veranstaltungen zu nutzen.

12 | ‘kulinarische streifztige’



einzelne Module aus der Insel herausgeldst Lageplan

STADTEBAU Platz AKTIV

Platz-aktiv beschreibt ebenfalls die Situation auBerhalb der Marktverkaufszeiten.

Hierbei ist es moglich, einzelne Module aus der ‘griinen Insel’” heraus zu I6sen und diese
auf dem Platz zu positionieren. Diese Variante bietet die Moglichkeit, einzelne Module in
Veranstaltungen mit einzubeziehen. Zusatzlich besteht die Option, die herausgelosten
Objekte als Lichtinstallation auf dem Platz einzusetzen.

‘kulinarische streifziige’ | 13
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Querschnitt V1
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Ausschnitt aus Langsschnitt Vi1 Blick auf den Markt vom Rathaus

STADTEBAU Version 1
Die Version 1 gibt dem Besucher die Moglichkeit, den Markt und sein Warenangebot zu entdecken.

Die Handler reisen mit ihren eigenen Verkaufsstanden an und bauen sie in Gruppen von drei bis vier Standen auf.
Diese Art der Anordnung ermoglicht Verkaufsflachen zu zwei und mehreren Seiten. Zwischen den Gruppen bilden sich
Kommunikations- und Aufenthaltsbereiche, in denen sich Stadtmdébel der ‘kulinarischen streifziige’ fir die Besucher
befinden. Da sich die Bereiche durch den Markt ziehen, entsteht eine Leichtigkeit und er tritt mit den umgebenen Ge-
schaften in Verbindung.

Ein Nachteil dieser Version ist, dass nicht alle Stande eine gleichwertige Position haben. Diesem kann durch
entsprechender Platzierung unentbehrlicher Verkaufsstande (z.B. groBer Blumenstand) entgegengewirkt werden.

Erlebnisfaktoren, wie z.B. Schlendern, Verweilen und Geselligkeit werden gegeben.

‘kulinarische streifztige” | 15



Il
1]
[
:7:;, [ 1
\\\\\

,:i:,j
v il W77,
|

i

L ]

A




4
@

T 1 mmwR=tw N |

! | ~ |

IR
pl—

Querschnitt V3 Ausschnitt aus Ldangsschnitt V3

Blick auf den Markt von Wilhelmstrafse

STADTEBAU Version 3

Die Version 3 bietet dem Besucher und Handler gleichermaRen eine Ubersichtlichkeit
des Warenangebots. Die Handler reisen mit ihren eigenen Verkaufsstanden an und bau-
en sie in Reihe auf. Diese Art der Anordnung ermdglicht eine Gleichwertigkeit der
Verkaufsstande und bildet an den Zugangen Kommunikations- und Aufenthaltsbere-
iche. Dadurch wird der Besucherfluss auf dem Markt nicht gestort.

Ein Nachteil dieser Version ist, dass einige Stande nur zu einer Seite bedienen kénnen.
Diese mussten dementsprechend in der mittleren Reihe angeordnet werden. Die Stande
in den dufleren Reihen haben Verkaufsflachen zu zwei Seiten, wodurch die Umgebung,
wie Kirche und Geschafte, miteinbezogen werden. Die Gradlinigkeit bietet zum einen,
einen schnellen Uberblick fir den Markt, jedoch ist der Erlebnisfaktor gering.

‘kulinarische streifztige’ | 17
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Schnitt Kost-, Info-, Spielbar und Sitzbar

Kostbar und Sitzbar auf Markt

KOST BAR

Die Kostbar ist ein sm langer, griiner Streifen. Von ihr befinden sich insgesamt drei auf dem Adenauerplatz. Sie besitzt
ein aufklappbares Element, durch das der Streifen zu einer Theke wird. Auf dem aufklappbaren Element wird eine Mag-
netfolie aufgebracht, sie wird einerseits wahrend des Marktes als ,, Kostbar” verwendet, kann andererseits aber jeder-
zeit flir andere Events, wie z.B. Weihnachtsmarkt, verwendet werden. Im Inneren der Kostbar sind Walzen montiert,

die einfaches Verschieben auf dem Adenauerplatz ermoglichen.

Im geschlossenen Zustand haben die Module folgende MaRe: Sitzflache 7ocm tief und s5cm hoch. Aus diesen MafRen
ergibt sich eine Thekenhdhe im aufgeklappten Zustand von 1,50m. Die Konstruktion basiert auf einer Sandwich-
konstruktion aus GFK und PU, wodurch die notwendige Stabilitat garantiert ist. Die Enden der Elemente werden mit
Holz verstarkt und erméglichen den Halt der Rollen und Scharnieren.

‘kulinarische streifziige’ | 19
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Grundriss und Ansicht Infobar und Sitzbar auf Markt

INFO_BAR

Die Info- und Brotbar besitzt zwei aufklappbare Elemente, sie ist zweimal auf dem Markt
zu finden. An dem einen aufklappbaren Abschnitt kann der Marktbesucher Informa-
tionsmaterial zum Marktgeschehen erhalten und dort das markttypische , streifziige-
brot“ erwerben.

Das ,streifzlige-brot” ist identitatspragend und wird in der Marketingzone 1, im Raum
Friedrichshafen, als Werbemittel eingesetzt. In dem anderen Teil kann ein batteriebe-
triebenes Beleuchtungselement eingebaut werden.

In der Info- und Kostbar wird in den aufgeklappten Bereichen das Logo mit dem Schrift-
zug ‘kulinarische streifzlige’ und der See mit seinen verbindenden Grenzlinien, auf be-
sagtem Rot, dargestellt.

‘kulinarische streifztige” | 21
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Grundriss und Ansicht
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Austauschbare Spielelemente und Magnetfolie

4

SPIEL_BAR

Die einzigartige Spielbar ist eine Attraktion fur Kinder. Sie ist, wie auch die anderen Ele-
mente 5sm lang und besitzt zwei aufklappbare Elemente.

Die Abschnitte beinhalten jeweils austauschbare Spielelemente und bebilderte Magnet-
folien, durch deren Wechsel die Spielbar jeden Samstag zu einem neuen Erlebnis wird.

Auf diesem Element, wie auch auf der Kostbar, Infobar und Sitzbar, werden die weiRen
Grenzlinien aus dem Logo aufgegriffen und in spielerischer Form umgesetzt.

‘kulinarische streifziige’ | 23






Detail Walze mit Stopper

Detail abschliefSbare Verankerung im Boden Sitzbar mit Sonnenschirmreihe auf Markt

SITZ_BAR

Auf dem Adenauerplatz kdnnen acht Elemente (5,00m x 0,70m x 0,55m) ausschlieBlich als Sitzmobel genutzt werden.
Die reinen Sitzmoglichkeiten kdnnen in griinem Licht erleuchten und damit den Platz auch nachts und bei abendlichen
Veranstaltungen, wie z.B. ein Nachtmarkt mit Kochevent, eine Qualitat verleihen. Die Leuchtstoffrohren befinden sich
geschitzt im Inneren.

Alle Elemente sind im Inneren mit Walzen ausgestattet. Diese sind in die Konstruktion eingelassen und ermoglichen
die Bewegung auf dem Platz in einer Richtung. Sind die ‘BAR’s’ positioniert, werden die Walzen mittels Stoppvorrich-
tung arretiert.

Es besteht die Option sie zu transportieren und sie, an anderer Stelle in der Stadt, zu Werbezwecken einzusetzen. Auf
dem Adenauerplatz konnen sie im Boden verankert werden, um sie zu sichern. Es handelt sich um Pflastersteingrof3e
Osen im Bodenbelag, welche sich in der Reihe der Sonnenschirmhalterungen befinden.



Lage und Anordnung der Verkaufsstande Gestaltungsanweisung fiir Ihren Stand

Mit unserem Gestaltungsleitfaden mochten wir Sie, in Be-  Die ,,kulinariscire streifzirge” erfordern Besonder-  und der entsprechenden Farbe voraus, die Sie bei der
zug auf die Aufstellung und Anordnung ihres Standes bzw. heiten in Bezug auf die Farbwahl lhrer Verkaufsstandele- ~ Stadt erwerben sollten und bei jedem Markt bitte mon-

ihres Autos, mit einigen Tipps begleiten. Das Marktkon- mente. Die Elemente wie Markisen, Schirzen, Tischde- tieren.

zept ,,kulinariscire streifzirge” sieht einen beson-  cken und dhnliches miissen in den Farben wei3, natur

deren Erlebnisfaktor flr Verkdufer und Besucher vor. oder im kulinarischen Griin” gestaltet sein. Folgende Der Marktleitung ist es wichtig, dass lhr Verkaufsstand
Farb - und Musterdarstellung, schwarz, rot, blau und ein qualitativ hochwertiges und den ,kulinarische streif-

Fir die , kulinarische streifzirge sind einige Beson- grelle Farbtone, sowie gestreifte oder gepunktete Stoffe,  zlige” angemessenes Auftreten verkorpert. Somit kénnen

derheiten beziiglich, der Marktanordnung, zu beachten.  sind nicht gewiinscht. auf Sonnenschirme, eigene Tische und Stiihle, Aufsteller

und Wegweiser verzichtet werden.

In Gruppen von 3 bis 4 Standen angeordnet, ergeben sich  Zudem ergeben sich Einschrankungen in der Materialwahl. Die Marktleitung ,,kulinariscire streifzirge  stellt
interne Platze, wodurch der Besucher den Adenauerplatz  lhre Ausstattung wie zum Beispiel die Kisten zur Auslage  ausreichend Mdéblierung fiir den Aufenthalt der Besu-
und somit auch jeden Verkaufsstand erleben kann. der Ware usw. diirfen nur aus nattrlichen Materialien wie  cher zur Verfligung.

Leinen oder Holz bestehen. Auslagen in Stahl, Alu oder
Aufgrund der Konzeptionierung des Marktes sollten die Kunststoff sollen vermieden werden.
Verkaufsstande zu mindestens zwei Seiten bedienen
kénnen. Das Konzept des Marktes setzt die Verwendung einer

speziellen Standschiirze mit dem dazugehdrigem Logo

gewlinschte Prasentation zu vermeidende Prasentation
Stande Anhanger lhres Verkaufsstandes lhres Verkaufsstandes
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ihres Autos mit eigenen Tipps begleiten. men Tischdecken  Der beach ausreichend Moblierung fir den Aufenthalt der Besucher
ept  kulinarische streifzige” sieht eine Klarheit  und ahnliches missen in den Farben weit, natur oderim  qualitativ hochwertiges und den, kulinarische streifziige” Zudem ergebien sich Einschi3nkungen n der Material- 2urVerfigung.
o  gestaltet sein and Verkbrpert, Somit Konnen auf Die Autos, Anhanger und Verkaufswagen misseninder  wahl.Ihre Ausstattung wie zum Beispiel die Kisten zur

besseren Uberblick zu emoglichen. eigene Tsche und Stahl . dajeweils derVer-  Auslage der Ware usw. darf nur aus naturlichen Materia

Kauf nur Auslagen in Stahl, Alu

Musterdarstellung, schwarz rot, blau und grelle Farbts-
d nicht

Fir die , kulinarische streifzige” sind einige Beson-  gewinscht. Die Marktleitung ,.kulinarische streifzige stellt

derheiten beziglich der Marktanordnung zu beachten. ausreichend Moblierung fur den Aufenthalt der Besucher
Zudem ergeben sich Einschrankungen in der Material- 2urVerfiigung,

Die Autos, Anhanger d wahl.Ih

mittleren Marktreihe platziert werden, da jeweils der Ver-  Auslage der Ware usw. darf nur aus natdrlichen Materia-
Kauf nur in eine Richtung stattfinden kann lien wie Leinen oder Holz bestehen. Auslagen in Stahl, Alu
‘oder Kunststoff sollen vermieden werden

Die Marktbeschicker, deren Standplatz sich in den dufe-

ren Marktreihen befindet, missen einen Verkaufinzwel  Das Konzept des Marktes setzt die Verwendung einer

ErschlieBung der und d Stadt
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gewinschte Prisentation

hves Verkaufstandes Ihves e

Innenseite Gestaltungsleitfaden V3

20 vermeidende Prisentation
s Verkaufsstandes

oder Kunststoff sollen vermieden werden.
Die Marktbeschicker, deren Standplatz sich in den dufle-

Logo
und die Sie bei der Stadt

Auflenseite Gestaltungsleitfaden V3

Cestaltungsleitfaden Vi1 und V3

Der Gestaltungsleitfaden ist ein Faltblatt, das von dem Stadtmarketing Friedrichshafen
an die Handler ausgegeben wird und dient der besseren Orientierung und der Kommu-
nikation zwischen Stadt und Marktbeschicker.

V1 und V3 sind Aufbauvarianten fir verschiedene Events wie z.B. V1: fur spezielle Events
z.B. Triffelzeit oder Weihnachtsspezial und V3 kann unter anderem fiir die Spargelwoche
oder Bauernmarkt angewendet werden. Die in dem Gestaltungsleitfaden aufgefiihrten
Punkte, wie z.B. Gestaltung des Standes und der Auslegung der Ware, sind bindend ein-

zuhalten.
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Fahnen an der Uferpromenade Tiite, ‘Streifziige’-Brot und Brettchen Flyer

Marketing und Corporate Design

Um die ‘kulinarischen streifzliige’ auRerhalb der Stadt Friedrichshafen populdr zu
machen, werden diverse Werbemedien der verschiedensten Art eingesetzt. Das Market-
ing ist in 4 Zonen gegliedert.

Marketingzone 1 beschreibt den Markt in Friedrichshafen; hier sind Tlten, ‘Streifzlge-
Brot’ und Schneidebrett auf dem Markt erhaltlich. Fahnen und Flyer werden zur Be-
kanntmachung der Events verwendet. Marketingzone 2 beschreibt die Bodenseeregio;
hier kann mit Plakaten und Flyern in Gastronomie und Hotellerie geworben werden.
Marketingzone 3 beschreibt den lberregionalen Raum; Zeitungsannoncen machen auf
den Markt aufmerksam.

28 | ‘kulinarische streifziige’



Link zu Hdndlern Link mit Terminen Startseite

Marketingzone 4 beschreibt das Internet.

Die Internetseite stitzt sich wie die anderen WerbemaRRnahmen auf das Corprate
Design. Hier wird die Idee des aufklappbaren Mobels graphisch umgesetzt. Durch An-
klicken des griinen Balkens klappt sich ein Link auf rotem Grund, mit entsprechender In-
formation, auf. Die Besonderheit ist, dass sich die Handler untereinander verstandigen
und zudem sich mit ihrer personlichen Seite verlinken konnen.

‘kulinarische streifziige’ | 29






Ruckblick

Die ‘kwlinariscihhen streifzivge’ finden jeden Samstag im Monat statt. Monatliche Events versprechen
Abwechslung, die Variabilitat des Standaufbaus erhalt die Neugier der Besucher und weckt den Erlebnisfaktor.

Das Auftreten des Marktes ist familienfreundlich, frisch, lebendig und kommunikativ. Insbesondere die Farbgestal-
tung und Form der Mobel verkorpern den aktuellen Zeitgeist von Corporate Design und Architektur.

Marketingartikel wie Souvenirs, Printmedien und digitale Medien sind identitatspragend und tragen zur Wiedererken-
nung und personlichen Erinnerung bei.

Mit dem Konzept von Kost-, Info-, Spiel- und Sitzbar wird nicht nur die Gestaltung des Marktes beeinflusst, sondern
auch ein Mehrwert fiir den Adenauerplatz und somit fiir die Stadt Friedrichshafen geschaffen.
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Eingdnge

Analyse

Als erstes haben wir uns gefragt, ob der Adenauer
Platz der geeignete Ort fiir den Delikatessmarkt ist.
Um dies zu beantworten haben wir den Platz
genau analysiert.

Stadtebauliche Analyse

Der Adenauerplatz ist ein innerstadtisch,

zentral gelegener Platz. Er ist gefasst und stadte-
baulich deutlich als solcher erkennbar.

Er hat alle Voraussetzungen fiir einen klassischen
Stadtplatz: Eine Kirche, das Rathaus, einen Brunnen
und ein Cafe.

Flihlerpunkte

ErschlieBung

Die ErschlieBung erfolgt tber 4 wichtige, deutlich
erkennbare Offnungen. Wichtige EinkaufsstraRen
flhren direkt auf ihn zu oder tangieren ihn. Unsere
SchluRfolgerung ist, dass der Platz alle Vorraus-
setzungen fur den Delikatessmarkt erfillt und

sich stadtebaulich perfekt eignet.

Der Buchhornplatz dagegen ist ein offener Platz, er
ist nicht gefasst und daher unserer Ansicht nach
weniger gut geeignet.

Der Adenauer Platz ist trotz seiner guten stadte-
baulichen Lage wenig attraktiv und wird

von den Menschen nicht gut angenommen.

Durch den Delikatessmarkt sehen wir die Chance

den Platz wieder zu beleben und attraktiv zu gestalten.

Angrenzende Strafsen

Stadtebauliches Konzept

Das Potential des Platzes sind die wichtigen Strafl3en
die zu ihm hin bzw. an ihn heran fihren.

Um dieses Potential auszuschopfen mochten wir
diese StraRen ebenfalls in unsere Uberlegungen mit
einbeziehen. An wichtigen Punkten entlang der
StrafSe sollen die Menschen von uns abgeholt und
an den Markt herangefiihrt werden.

Strategisch wichtige Orte werden mitgestaltet.
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Wochenmarkt Konstanz

Ein Teil der Recherche beinhaltete, herauszufinden, wie
ein Wochenmarkt aufgebaut wird und wie die Stande
aussehen. Deshalb haben wir als Beispiel den Aufbau des
Konstanzer Wochenmarktes analysiert. Der Aufbau der
Marktstande des Wochenmarktes beginnt um 6.00 Uhr
und erfolgt nach einem System.

Die von der Einfahrt entferntesten Marktbeschicker
kommen zuerst und beginnen mit dem Aufbau ihres
Standes. Langsam flllt sich der gesamte Platz in Richtung
Einfahrt. Um 8.00 ist der Aufbau abgeschlossen und

der Verkauf beginnt. Uns hat insbesondere interessiert
welche Standsysteme die Handler nutzen und wie der
optische Eindruck auf einem Markt ist.

Delikatessen Geschafte

Um herauszufinden was Delikatessen von anderen
Lebensmitteln abhebt, haben wir einige dieser
besonderen Geschafte besucht, wie z.B. eine Kaffeeroste-
rei, ein Wein/Essiggeschaft und einen Pralinenladen.

Bei Gesprachen mit den Inhabern zeigten diese alle Samt
grosses Interesse und Begeisterung sich, auf einen Deli-
katessmarkt in Friedrichshafen, mit ihren Produkten zu
prasentieren.

Keiner der Befragten besass bereits einen Verkaufstand
und ware an einem von der Stadt gestellten Stand
durchaus interessiert.

Zusammenfassung der Recherche

Durch die Recherche auf dem Markt und in den
Delikatess Geschaften sind wir auf zwei wichtige
Punkte aufmerksam geworden:

Die Marktstande sind sehr unterschiedlich in ihrer
Grofke und vor allem in ihrem Aussehen.

Die Produkte werden dadurch zu Delikatessen, dass
bereits der Einkauf ein Erlebnis der Sinne ist.

Auf diesen Erkenntnissen beruht unser Konzept.

Unser Ziel ist es ein modulares System zu schaffen um
den Wiinschen der Marktbeschicker gerecht zu werden.
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Um den Markt zu einem ganz besonderen Event zu machen, haben wir ein Konzept
erarbeitet, welches den Platz als Raum voll einbindet und gleichzeitig den Besuch
zu einem Erlebnis aller Sinne werden lasst.
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Seilsystem Befestigung der Seile

Um den Platz rdumlich zu fassen und ihm mehr Span- Die Seile werden mit Haken an den Hauswanden
nung zu verleihen, haben wir ein Seilsystem angebracht. Dabei haben wir darauf geachtet, dass die
entwickelt. An dem Platz orientiert vernetzen vorhandenen Haken fiir die Weihnachtsbeleuchtung
wir die Platzkanten miteinander und spannen Seile mit berlcksichtigt und integriert werden.

parallel zu den gegebenen Hausfluchten.
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Neben den frischen und feinen Produkten, wohl duftend und optisch schon prasentiert,
erhalt der Markt durch unser Konzept der textilen Raumgestaltung ein weiteres High-
light der Sinne.
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Marktplatz

Textilien

Textile Raumgestaltung

Zur vertikalen Raumbildung bringen wir an die Seile
raumhohe, zwei Meter breite, Textilien an, die den
Raum strukturieren, einteilen und gestalten.

Eingdnge
An den vier wichtigen Eingangen, wird der Besucher
visuell begrisst. Hier wird der Name des Marktes so

auf die Textilien gedruckt, dass er nur an dem jeweiligen

Eingang in seiner Gesamtheit wahrgenommen
werden kann.

Modell

Modell

Fern- und Nahwirkung

Dazu haben die Textilien eine Fern- und Nahwirkung.
Unsere Philosophie in Textform ist aus der Distanz auf
dem gesamten Platz erlebbar.

Wenn der Besucher an die Textilien heran tritt kann er
Zitate von Personlichkeiten der Zeitgeschichte zum
Thema Genuss und Delikatessen entdecken und lesen.

Fiihlerpunkte

Der gesamte Innenstadtbereich wird in unser Konzept
mit einbezogen. An den wichtigsten Kreuzungs-
punkten kommen die Textilien ebenfalls zum Einsatz.

Fiihlerpunkte

Fiihlerpunkt gezoomt

An diesen Punkten wird auf den Markt hingewiesen
und es dient gleichzeitig als Leitsystem, auf dem
Distanz und Richtung zum Markt angezeigt wird.
Die Textilien haben einen konstanten und einen
variablen Bereich, der auf die saisonalen Spezialitaten
aufmerksam macht.

Im variablen Bereich kann man aus der Ferne nur die
Spezialitat der Saison lesen. Tritt der Besucher naher
heran werden zusatzliche Informationen Uber das
Produkt sichtbar. Der variable Bereich ist durch Klett-
verschluss angebracht und kann je nach Jahreszeit
verandert werden. Aktuelle Flyer kdnnen aus einer
Tasche entnommen werden.
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Nah und Fernwirkung e S u C h

Ein €Trlesenes

Angebot verfiuhrt zu 1 ® h
elnzigartigen SS11C

Der KultiVierte bedauert nie einen

Genussen - Ge nu{g o« Der Unkultivierte weifd
iiberhaupt nicht, was ein Genuﬁ ist.
Oscar Wilde

C1l
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Standgrdsse 3m x 3m

Stande

Um ein einheitliches und stimmiges Gesamtbild zu erhal-
ten haben wir zusatzlich ein Standsystem entwickelt.
Angelehnt an unser bisheriges Konzept und die hochwer-
tigen Produkte, die auf diesem Markt verkauft werden, ist
dieser elegante Stand entstanden.

Der Gast soll sich wie in einem Geschaft fiihlen sobald er
unter das Dach tritt. Dieses Geflhl soll durch den Holzbo-
den verstarkt werden.

Standgrossesm x 6m

Den Stand soll es in drei verschiedenen Grdssen geben.
Einen kleinen mit einer Grundflache von 3x3 Metern, eine
Zwischengrosse mit 3x6 Metern und den grossen mit 6x6
Metern.

Wichtig bei einem Wochenmarkt ist, dass die Stande
schnell und einfach auf- und abgebaut werden konnen.
Ausserdem mussen die Stande einfach zu transportieren
und zu deponieren sein.

Standgrosse 6m x 6m
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Standsystem

Alle drei Standgrossen werden aus den gleichen
Einzelteilen zusammengebaut. Die folgenden Grafiken
zeigen die notigen Einzelteile und erklaren das
Aufbausystem.

Das Mittelstlick ist ein Knotenteil, welches eine Hulse
flr die Mittelstutze hat. Es wird ins Zentrum des
aufzubauenden Standes gelegt.

Fur die grosseren Stande sind auch Mittelsticke ohne
Hulsen notwendig.
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Die Randknotenstlcke werden an ihre Positionen
gelegt. Das Beispiel zeigt einen Stand von 3x3 Metern.
Bei einem grosseren Stand braucht man entsprechend
mehr Knotenpunkte. Zwischen die Knotenstiicke
werden Verbindungsprofile geschoben, diese haben
eine Lange von 1,5 Meter.



Das letzte Knotenstlick ist das Eckstiick. Es entsteht

bei allen Standgrossen ein Bodenraster von 1,5 Metern.
Auf das Raster werden nun die Holzplatten gelegt.

Es sind zwei Platten pro Raster notwendig, damit die
Einzelteile nicht zu schwer werden und so besser trans-
portiert werden konnen.

Die Mittelstltze wird in die vorgesehene Halterung
geflhrt.
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Der Stoff und die vier Eckstangen sind miteinander
verbunden. So kann eine Person alleine den Stoff iber
die Mittelstutze legen und die vier Eckstitzen
verteilen.

Zum Schluss muss das Dach nur noch gespannt wer-
den und der Stand ist fertig aufgestellt. Fur das
spannen des Daches ist eine spezielle Konstruktion in
den Eckstiicken enthalten.

48 | s’'mdrktle

Das Zahnrad I3sst die Bewegung in der Spannrichtung
zu, verhindert aber die Riickbewegung. Erst wenn der
Stand wieder abgebaut wird, kann durch das Losen der
Feder der Stab in die vertikale Lage zurlck gehen.

Mit Hilfe eines Gewindes konnen Unebenheiten des
Bodens ausgeglichen werden






Holzkiste

Standmébel

Die Inneneinrichtung der Stande soll ein einheitliches
Bild ergeben. Deswegen werden alle Ausstellungs-
flachen, Tische und Sitzgelegenheiten aus einem
Grundelement zusammengebaut. Dieses Grund-
element ist eine, von uns entwickelte, Holzkiste, die in
allen Varianten stapelbar ist. Die Kiste kann zusatzlich
fir den Transport genutzt werden. Im Schnitt sieht
man, wie die Kisten gestapelt werden konnen. Durch
die Einbuchtungen konnen sie sich nicht verschieben.
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3m x 6m Stand

Fiir besondere Angebote oder Produkte soll jeder Ver-
kaufer eine Kiste mit einer brombeerfarbenen Innenbe-
schichtung aufstellen. Dazu erhalt jeder Verkaufer eine
Kiste mit dem s‘marktle Logo darauf, diese soll beim
Stand unten Rechts sichtbar sein.

Die Stande bieten die Moglichkeit einer freien
Innengestalltung. Entweder kann nach aussen verkauft
werden oder man kann den Stand wie ein Laden orga-
nisieren, in den die Kunden eintreten konnen.

Schnitt









Standanordnung und Ausrichtung nach allen Seiten

Anordnung der Stande
Durch die gewahlte Anordnung der Seile entstehen

Flachen, die wir mit Marktstanden bespielen wollen.

Die Stande sollen so aufgebaut sein, das die Stande
keine Riickseiten haben. Wir mochten keine Gassen
bilden die ein gezieltes Einkaufen erméglichen,
sondern wir wollen das langsame Schlendern der
Besucher durch den Markt fordern.

Die Raumbildenden Textilien entlang der Seile leiten
den Besucher durch den Markt. Die Seile bilden die
Weg durch die sich der Besucher leiten lasst.

|
Wegeftihrung durch den Markt

Marktzentrum

Als Marktzentrum mochten wir eine offen gestaltete
Begegnungsflache schaffen. Durch die Anordnung der
Seile entsteht eine Begegnungsachse die den Brunnen,
den Kirchenkopf und den Haupteingang einbezieht.
Auf dieser Flache |6sen wir die strenge Standordnung
auf und platzieren kleine Punktformige Stande zu
einem offenen aufgelockerten Begegnungsraum.

Die dargestellte Anordnung der Stande ermoglicht
ausserdem die Nutzung von mitgebrachten
Verkaufswagen, welche flr manche Produkte bendtigt
werden.

el

Marktzentrum
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Corporate Design

Unter dem Punkt Corporate Design, wird das gesamte
Erscheinungsbild unseres Marktkonzeptes erlautert .
Dazu gehort die Gestaltung der Kommunikationsmittel
wie:

- Werbemittel

« Verpackungen

« Merchandising
- Internetauftritt

+ Name

- Typographie

- Identifikationselement
- Farbkonzept
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Name

Der Name ist der klirzeste Werbetext, den man schreiben
kann.Und deshalb die Basis einer effektiven Marketing-
Maliname fur eine erfolgreiche Vermarktung eines
Wochenmarktes.

Bei der Namensfindung fiir den Markt in Friedrichshafen
waren uns einige Dinge wichtig. Er sollte sowohl zur
Stadt Friedrichshafen passen als auch auf die dort ange-
botenen Produkte.Deshalb haben wir uns fir die Findung
einige Kriterien gesetzt. Der Name sollte:

- traditionell sein
« charmant wirken
- selbsterklarend sein

« zur Region passen
« kurz & pragnant sein
- auffallen

s’marktle

Es entstand der Name “s’'marktle”, denn auf diesen Na-
men trafen unsere Kriterien am meisten zu. Genau dieser
regionale Mundartausdruck, gibt unserem Konzept das
gewisse Etwas!

Typografie

Als Schrifttyp haben wir ,Mrs Eaves” gewahlt, entwickelt
von Zuzana Licko, angelehnt und verstanden als Re-design
von Baskerville.

Sie hat diese historische Schrift von ihm neu interpretiert
und hier sehen wir unsere Schnittstelle. Denn auch wir
haben den traditionellen Markt mit unserem modernen
Konzept neu interpretiert.



s’ marktle



C=20
M =40
Y =80
K=40
Farbton: 40%

Identifikationselement

Als Identifikationselement haben wir die Typographie
gewahlt und eine Auswahl der Begriffe dargestellt,

die wir mit dem Markt und seinen Produkten verbinden
und die auch seine Werte verdeutlichen sollen.

Um aus diesen flr sich stehenden Begriffen etwas zu
entwickeln, das die gleiche Ausdruckskraft wie die
eines Logos bekommt, haben wir zusammenhangende
Satze geformt, die sich auf den Markt beziehen und
die Wert vermittelnden Begriffe durch Schriftgrosse
jeweils hervor gehoben. Entstanden ist ein
aussagestarkes und elegantes Gesamtbild.
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C=o0
M =100
Y=0
K=o
Farbton:100%

Die Satze werden jeweils immer auf braunem Papier
oder Hintergrund in weil gesetzt. Das Wort s’marktle
steht immer in der Schmuckfarbe Purpur.

Somit wird der Name hervorgehoben. Der Wieder-
erkennungswert des gesamten Erscheinungsbildes
wird deutlicher und verstarkt.

Farbkonzept

Beim Farbkonzept haben wir bewusst dezente Farben
ausgewahlt. Da der Markt an sich schon sehr farbenfroh
wirkt und die Fassaden auf dem Adenauerplatz auch
sehr bunt sind, wollten wir mit dezenteren Farben
etwas Ruhe hineinbringen.

Farbton:100%

Unser Farbkonzept besteht aus drei Naturfarben:

1.Braun.
Die Farbe Braun steht fiir alles “erdverbundene und
traditionelle” wie z.B. Erde, Kaffee, Schokolade.

2. WeiR.
Die Farbe Weifs symbolisiert in unserem Konzept
Klarheit, das Luftige, die frische Luft.

3. Purpur.

Die Farbe Purpurrot dient als Schmuck- und
Akzentfarbe, damit werden Beeren/ Friichte
angesprochen.



IO CE s Genieflen und probieren Sie le Cke re Spezialititen aus drei Lindern.
Identifikationselement

Bunte Kostlichkeiten in feiner Qualitit machen jeden Besuch
zu einem SinnliChen Erlebnis.

Entdecken Sie die fI'iS Che Vielfalt I'eg‘iO naler Spezialititen.
Ein €rlesenes angebot verfihreu €inzigartigen

Genitussen.



Organisation

Der Markt soll jeden Samstag von 9:00-15:00 Uhr
stattfinden. So entstehen zum einen keinerlei
Irritationen wann der Markt ist, wie z.B. bei einem
einmaligen Monatsevent, und zum anderen kann so
auch der vorhandene Bauernmarkt fest integriert
werden. Die Handler kdnnen sich bei Bedarf einen der
kleinen Stande oder auch eine Flache in einem der
grossen angebotenen Stande der Stadt mieten, oder
mit dem eigenen Verkaufswagen anreisen.

58 | s’mdrktle

Die Stande sowie auch die Banner werden morgens und
nach Beendigung des Markttages von der Stadt auf- und
wieder abgebaut. Das Seilsystem, das Uber den Platz
gespannt ist, bleibt eine Festinstallation und kann so
auch ausserhalb der Marktzeiten fur Events genutzt
werden.Von der Freiluftgalerie bis hin zu einer
spektakularen Weihnachtsbeleuchtung ist alles moglich.
Zusatzlich zu den angebotenen Standen soll es einen
Infostand geben. Hier konnen sich jede Woche Verbande
prasentieren, bei denen es rund um die Ernahrung geht.
Der Stand hebt sich durch sein in Brombeere gehaltenes
Innendach von den anderen ab und dient ebenso als
zusatzliche Einnahmequelle fr die Stadt.

KommunikationsmaRnahmen

Als KommunikationsmaBnahme werden alle moglichen
Medien von der Zeitungsanzeige, Uber den Flyer, der Tute,
bis hin zur Website eingesetzt.



Der Flyer

Genieflen und probi
eren Sie 16Ck€1‘ C

Spezialititen aus drei

l andem.Bunt
ostlichkeiten in fei
N €Y Qualitit mach
en jeden Besuch zu
einem unvergesslic

sinnliche

Erlebnis.

»smirktle® steht fiir den Hochgenuss
der Sinne. Es werden feine Kostlich-
keiten aus eigenem Anbau, eigener
Tierhaltung oder Weiterverarbeitung
aus dem Dreilindereck Bodensee
angeboten. Erleben Sie feine Produkte
wie Honig, Senf, Wein, Kise, frische
Teigwaren, Kriuter, Gewiirze, Essig,
Bauernbrot, Obst, Gemiise, Boden-
seefisch und weitere Delikatessen in

genussvoller Atmosphire.

Die Stadt Friedrichshafen und die
regionalen Anbieter laden Sie herzlich

auf ,s'mirktle” ein.

Jeden Samstag von 9 - 15 Uhr auf dem

Adenauerplatz.

Wir freuen uns auf Ihren Besuch!
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Merchandising

Fir eine Verkaufsforderung wird mit Merchandising
Produkten geworben. Kunden des Marktes haben
die Moglichkeit Produkte wie Kochschuirzen,
Krautergartchen als give away, T-Shirts etc. auf dem
Markt zu erwerben. Die Merchandising Produkte
haben ebenfalls das selbe Erscheinungsbild und
transportieren dadurch auch die gleichen Werte.
Auf diese Weise wird insbesondere ein positives
ideelles Markenimage planmaRig auf eine Vielzahl
von Gebrauchsgutern transferiert.
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probicren Sie 1Qﬂk{:rt HF".'I.'I
]::' s b g
yun e Kastlichksian in
neh o e un
v, Buistlichikeiven

o Sic leckere

So kann sich jeder Handler und Kaufer mit den

Besonderheiten des Marktes indentifizieren und nach

aullen tragen.
Die Handler bekommen die Schiirzen, T-Shirts und
Tuten fur einen geringen Preis von der Stadt gestellt.

KET € Spezalitd
_ Jﬂm‘n.-Buntﬂ Kt.
in feiner Qualit mache
jeden Besuch zu einem unve1
‘sinnlichen Euebnis

Geiefen und probieres. Sie |

leckere spezatititen aus

V




Die Tute

probieren Sie 16 Ckﬁt‘

s drei Léindern Bu . te
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Homepage

Der Internetauftritt ist klar und strukturiert aufgebaut.
Auch hier findet sich unser Raumkonzept wieder. Auf der
Startseite sind vier unserer Textil-Banner mit einer der
Philosophien zu sehen.Wenn man auf einen der Textil-
Banner klickt, werden die Banner in einer kleinen Ani-
mation hochgerollt. Jeder Banner bekommt dann einen
Navigationspunkt:
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1. Philosophie: Hier wird die Philosphie und die Besonder-
heit des Marktes beschrieben.

2. Produkte: Unter Produkte findet man die auf dem
Markt angebotene Produktvielfalt und Informationen zu
den einzelnen Handlern.

3. Events: Je nach Saision gibt es verschiedene Events. Hier
werden Termine und Infos bekannt gegeben.

4.Kontakt: Anregungen, Kritik und Fragen konnen hier
geaussert werden
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» Aber kein Genuss ist voriibergehend,
denn der Eindruck, den er hinterlasst, ist bleibend.”

Johann Wolfgang von Goethe






Friedrichshafen
is(s)t ...



Pramissen und Rahmenbedingungen

Der Samstagsmarkt soll eine andere Art Markt sein
als der Freitagsmarkt, damit dieser nicht zu sehr
geschwacht wird. Er ist gekennzeichnet durch Ver-
kostigung, ein saisonal stark wechselndes Angebot
sowie Aktionen. Wichtig ist die Integration des be-
stehenden Bauernmarkts und seiner Handler.

Von der Stadt festgelegt:

+ angestrebter Starttermin: Samstag, 4. April 2009
« Marktzeit: 9 —14 Uhr
+ Adenauerplatz mit auf Dauer anwesenden Beschi-

ckern, Ziel: 20 —-30

 Angrenzend themen-/saisonbezogene Beschicker
+ angestrebte Ausdehnung: wie Freitagsmarkt
- Events: Verkdstigungen, Winzer des Monats, Lesung,

Mottotage

- Auflegen eines Halbjahresprogramms
+ Festlegen welcher Anteil und Produkte aus dem

Non-Food Bereich zuldssig sind (z.B. Besteck, Teller
aus Olivenholz)
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Die Identitat des Marktes

Der Markt soll wie eine Personlichkeit wahrgenom-
men werden. Die Corporate Identity reprasentiert die
Gesamtheit aller Characteristika des Marktes. Diese
mussen bestimmt, ausgearbeitet und festgelegt
werden. Von besonderer Bedeutung sind hierbei das
Leitbild, die Wertewelt, die Ziele und Zielgruppen
sowie das eigene Angebot.

Werte:

- modern: aktueller Zeitgeist, Berlicksichtigung der
aktuellen Lebensmittelsituation/-entwicklung (Bio,
gesund, unbelastet, schadstoffarm/-frei)

- lebendig: der Markt als Ort des Zusammentreffens
vieler Menschen mit den gleichen Ewartungen,
Bedurfnissen, Winschen

- besonders: ein Markt mit Mehrwert: die Besucher
sollen neben qualitativ hochwertigen Produkten ein
besonderes Erlebnis haben, das sie dazu bringt
wiederzukommen und den Markt weiterzuempfeh-
len.

- frisch: die angebotenen Waren sind von hochster
Qualitat und immer besonders frisch

- fein: das Produktangebot umfasst neben Standard-
Waren auch viele Spezialitaten aus dem Dreilander-
Eck, welche sonst eher selten zu finden sind.

+ kostlich: neben frischen Waren wird den Besuchern
auch frisch zubereitetes Essen angeboten. Diese
Verkostigung lockt Besucher an und schafft gleichzei-
tig die Begeisterung flir das Kochen und die angebo-
tenen Waren, da sie wissen, was sie erwartet.

- regional: die angebotenen Waren stammen aus der
Region bzw. aus dem Dreilander-Eck. Die Herkunft
der Lebensmittel spielt fir viele Besucher ein
Entscheidungskriterium bei der Wahl.

- originell: Ursprunglichkeit und Echtheit der Waren



Zielgruppenanalyse

Es ist wichtig zu wissen, wer den Markt besucht oder
besuchen soll. Aus diesem Grunde wid die Bevolke-
rungsstatistik der Stadt Friedrichshafen zu Rate gezo-
gen und die Motivation der einzelnen Gruppen her-
ausgearbeitet.

Statistiken der Staddt Friedrichshafen belegen die
Aufgliederung der Bevolkerung in folgende Altersklassen

(Stand 2005):
Kinder < 15 Jahre: 14,37 %
15-18 Jahre: 03,45 %
18-25 Jahre: 08,50 %
25-40 Jahre: 20,14 %
40-65 Jahre: 33,89 %
65 und alter: 19,64 %

In Hinblick auf das Alter ist daran erkenntbar, dass mit
33,89% sowie 19,64% die Gruppe der ,Alteren” (ab 40
Jahren) einen Grof3teil der potentiellen Zielgruppen
ausmachen. Auch die Gruppe der jungen Berufstdtigen ab
25 Jahren ist mit 20,14% nicht unerheblich.

Zielgruppenmotivation
Um die konkreten Zielgruppen innerhalb der Alters-
gruppen definieren zu kdnnen, hilft die Analyse der
Motivation unter Berlcksichtung aktueller Entwick-
lungen und Trends.

Motivation der Zielgruppen:

« Trend zur Globalisierung bewirkt Anti-Trend zu

Regionalitat und Originalitat

+ Ablehnung alles ,Kiinstlichen“im Sinne von unecht

und Nachahmung, Motto: ,Zurtick zur Natur und zu
den Wurzeln“

« standig auf der Suche nach einzigartigen und

naturbelassenen Produkten

- Trend zur Popularitat hat einen hybriden Konsumen-

ten mit unterschiedlichstens Kaufgewohnheiten
entstehen lassen: Aldi-Kafer‘s Feinkostladen-Wo-
chenmarkt

« Trend in Richtung ,Erlebnis”
« Wunsch nach: Kultur, Kulinarik, Kommunikation, Kauf
+ jehoherdie Verweildauer, desto hoher die Durch-

schnittsausgabe

« der Wochenmarkt-Kaufer gibt bei einer Durch-

schnittsausgabe von 15,00 EUR pro Marktbesuch
weitere 30,00 EUR in umliegenden Geschaften aus

Dariiber hinaus ist es gut zu wissen, mit welchen Anfor-
derungen sich ein Markt von seinen besuchern konfron-
tiert sieht. Im wesentlichen gibt es drei Faktoren, die bei
Besuchern ihre Motivation pragen:

- Convenience (Nutzen, Angemessenheit)
+ Einkaufserlebnis
-+ Preis
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Diese zuvor Faktoren spiegeln sich in dem Verhalten und
den Erwartungen der Konsumenten wieder und zeigen
zudem die Entwicklung von Markten auf:

Unique Selling Proposition

- Alltagseinkdufe orientieren sich am knappen Zeit-

budget: Kunden wollen sich individuell und selbst-
standig in Lebensmittel-Einzelhandelsketten orientie-
ren und schnell und zeitsparend selbst bedienen und
zligig an der Kasse abgefertigt werden

+ Vertrauen in die Einkaufsstatte schaffen: personliche

Gesprache mit den Verkaufern, die Hilfestellungen
bei der Orientierung und individuelle Empfehlungen
geben und kompetente Informationen Uber die
Produkte vermitteln

« drei Megatrends um Produkte zu promoten: Conveni-

ence, Gesundheit/Wellness und Genuss

« zunehmendes und politisch gefordertes Bewusstsein

flr gesunde Ernahrung erhoht das Interesse an
Produkten die Gesundheit und Wohlbefinden fordern

- stabile Gruppe von ausgabebereiten Besserverdie-

nern: ca. 1/4 der Bevolkerung missen sich beim
Lebensmitteleinkauf kaum einschranken; fur regiona-
le Authentizitat, transparente Herkunft, Frische und
Qualitat sind sie bereit einen Mehrpreis zu zahlen

- die Stimmung beeinflusst den Konsum: Zeit, Lust und

Laune sind beeinflussende Faktoren

« Markte (bzw. die dort anbietenden Erzeuger) schaf-

fen Vertrauen durch regionale Authentizitat, transpa-
rente Herkunft, Frische und Qualitat
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Erlebnismarkt, der den traditionellen Markt um kuli-
narische Kostlichkeiten erweitert und den Besucher
auf eine Reise durch die weite Welt des Kochens be-
gleitet.

Fazit

Damit ein Markt erfolgreich sein kann, muss nicht
nur das Angebot bestimmte Kriterien wie Frische
und Qualitat erftllen, sondern auch das weitere An-
gebot muss die Bedurfnisse des Kunden erfullen.
Salopp ausgedrickt: es muss eine Ubersetzung des
Marktes auf das Erlebniszeitalter stattfinden.

Die Besucher erwarten a) Information: Awufklarung/
Beantwortung von Fragen rund um die Themen
Essen und Kochen durch Spezialisten und b) Unter-
haltung/Interaktion: den Besucher in den Markt
einbeziehen: Treffen, Sprechen, Schauen, Flanieren,
Kochen, Probieren, Spielen, Erleben Kaufen, Wieder
das alles zu gerechtfertigten Preisen
personlicher Kontakt zu den Handlern/Zulieferern
Notwendigkeit der Identifikation: die Schaffung eines
Systems, in dem alle Elemente zueinander gehdren/
passen

- Zielgruppe von ausgabebereiten Besserverdienern ab
ca.30Jahren

- Zielgruppe orientiert an Regionalitat, Originalitat,
Authentizitat, Transparenz, Frische und Qualitat



Main Idea

Die Main Idea des Konzepts ist die ,Kochinsel® Sie
soll das zentrale Element mit hohem Wiederken-
nungspotential sein und den Wiinschen und Anfor-
derungen der Besucher gerecht werden. Dies bedeu-
tet konkret die Verschmelzung von Interaktion und
Information im Rahmen des traditionellen Marktes —
sie bildet die Identitat.

Markt mit Zentrum

....................................................

Interaktion, Information,
|dentitat

Kochen, Lounge, Kinderbe-
reich

Verknupfung zu umliegen-
den Marktstanden

Handler

Die Kochinsel steht nicht in Konkurrenz zu den Handlern.
Das Konzept sieht vor, dass mit den Waren der Handler
gekocht wird und auf der Insel auf ihre Produkte verwie-
sen wird.

Information

Der Markt soll seine Besucher griindlich informieren.
Interessant sind hierbei insbesondere die unterschiedli-
chen Thementage, die Handler, die Produkte und ggf.
Rezepte, damit die zubereiteten Gerichte auch nachge-
kocht werden konnen.

Interaktion

Dass der Besucher mehr machen kann als auf einem
gewohnlichen Markt ist von hoher Wichtigkeit. Aus
diesem Grund gibt es zur Unterhaltung und direkten
Interaktion Veranstaltungen und zahlreiche Anstol3e zur
eigenen Beschaftigung. Kochen, Verkostigung, Unterhal-
ten, Schauen, Sitzen, Entspannen und Spielen (fir Kinder)
sind einige Beispiele fir die interaktive Komponente.

Identitat

Ein Markt mit unverwechselbarem Charakter bleibt
seinen Besuchern im Gedachtnis. Das Thema ,ldentitat”
ist elementar fur das Konzept: im Mittelpunkt des
Marktes steht die Kochinsel, verkntpft mit den umliegen-
den Standen und visuell durch ein einheitliches Erschei-
nungsbild gestarkt; die USP wird deutlich.

Umsetzung

Die Umsetzung dieser Aufgabenbereiche findet der Markt
in den drei Bereichen ,Kochen®, ,,Lounge” und ,Kinde-
recke"”.
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Das Visuelle Erscheinungsbild

Ausgehend von den Recherchen sowie durchgefuhrten Analysen und
Definitionen entstand die Main Idea, fUr die es nun eine visuelle Um-
setzung zu finden gilt.

Zu der Grundidee ,Kochinsel®, die als zentrales, belebendes Element des
Marktes fungiert, entstehen einige logische Ideen, die im Folgenden
kurz vorgestellt werden sollen.

Idee ,,Epi-Zentrum* Visuelle Kriterien
Die Kochinsel des Marktes stellt das Epi-Zentrum dar. Da  Dariiber hinaus lassen sich aus der Analyse und der
der Begriff im Zusammenhang mit Erdbeben und dort Grundidee folgende Anspriiche an die Architektur/das

insbesondere mit der Seismologie aufkommt, orientiert Design ableiten.
sich die erste Idee fir eine visuelle Umsetzung an den
seismischen Wellen, den sogenannten Longitudinalwel-
len. Fir eine visuelle Gestaltung ware hiermit die Welle
von Bedeutung.

allgemein:
modern (Zielgruppen 25-40)
-+ minimalistisch (einfach) (Zielgruppen 40-65)
- frisches Farbklima (Reprasentation der BIO/OKO-
Bewegung, Produkte, Frische, Interkultur)
+ Akzente
hochwertig Anmutung (Qualitat)

Idee ,Insel
Die erste Bezeichnung, die Uberhaupt fur die Main Idea
aufkam, war die der , Kochinsel“. Auch bei ndherer Be-

trachtung ist der Begriff durchaus passend. Die ,Kochin- ) Qynam|sche Formsprache (Rundungen/Wellen)
.. .. . Kochinsel:
sel”ist umgeben von Markstanden, hebt sich aber auch .
Blickfang

bewusst von ihnen ab. Klare Assoziationen zu einer Insel
ist natlrlich das sie umgebende Wasser; widerum sehr
passend, da Friedrichshafen am Bodensee liegt. Daraus
resultierendes grafisches Element ist abermals die Welle.

Funktionalitat

Idee ,,neue Griine Welle*

Ein recht neuer Begriff, der die Bio- und Oko-Bewegung
bezeichnet ist der der ,(neuen) griinen Welle“. Da der
geplante Markt viel Wert auf die Natirlichkeit und
Qualitat seiner Produkte legt, ist der Zusammenhang
durchaus zu erkennen — ebenso wie das visuelle Element
der Welle.

72 | fein.kost.markt

Herleitung des Namens

Bei der Ausarbeitung eines Namens wurde viel Wert
darauf gelegt, dass dieser selbsterklarend ist und auch fur
neue Besucher etc. verstandlich ist.

Die Wahl fiel auf ,feinkostmarkt®:

feinkost-

Als Feinkost werden besondere oder mit besonderer
Sorgfalt ausgewahlte Lebensmittel bezeichnet, die nicht
zum alltaglichen Bedarf gehoren. Dazu gehoren auch
Kase- und Fleischprodukte sowie Fisch und Meeresfriichte.
markt-

Der Markt bezeichnet im den Ort, an dem Waren regelma-
RBig gehandelt werden.



N fein-kost-markt

Logo

Bei dem Logo handelt es sich um eine Wort-/Bild-
Marke, die das Konzept der ,Welle” visuell zusam-

menfasst.

N fein-kost-markt

N fein-kost-markt

Wahrung der Wirkung

Um dem Publikum bei
Einftihrung der neuen
Marke sicher in Erinnerung
zu bleiben, dtirfen Signet
und Wortmarke nicht
voneinander getrennt
werden. Dariiber hinaus
miissen Schutzrdume

eingehalten werden, um die

Wirkung des Logos nicht zu
mindern. Diese sind in alle
Richtungen mindestens 1,5 *
Logohdhe.

Versionen

Flir den Einsatz in unter-
schiedlichsten Medien gibt
es mehrere \ersionen des
Logos.

In hochwertigen Print-
Erzeugnissen sollte nach

Maglichkeit die Pantone-
Version zum Einsatz
kommen, in gewdhnlichen
Drucken die 4C-Version.
Medien, die nur monochro-
me Farbwelten darstellen
kénnen oder bendtigen
(beispielsweise Stempel),

greifen auf die SW-Version
zurtick. Dartiber hinaus gibt
es fiir die Darstellung an
Monitoren noch eine
RGB-Version des Logos.
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Farben

Farben helfen einem Unternehmen dabei, seine Wer-
te zu transportieren und sich von der Konkurrenz
abzuheben. Aus diesem Grund dient der Einsatz der
Haus- und Akzentfarben dazu, den Zielgruppen die
Werte zu kommunizieren, fur die der fein.kost.markt
steht.

Die Farbwelt ist entsprechend der Anforderungen klar und
modern gehalten. Angepasst an die Aufgaben eines einzig-
artigen Wochenmarkts mit Eventcharakter kommt als
Hauptfarbe Griin zum Einsatz. Griin ist die Farbe der
Wiesen und Walder sowie eine beruhigende Farbe. Sie
steht fir GrolRzligigkeit, Sicherheit, Harmonie, Hoffnung,
Erneuerung des Lebens und unterstitzt farblich den
gesellschaftlichen Trend zu gesunder Ernahrung sowie in
gewisser Hinsicht die Okdbewegung. In Kombination mit
der zweiten Primarfarbe weif3, die ebenfalls grol3ziigige
angewendet wird, entsteht eine eindeutige und klar
assoziative Farbwelt.
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Der Einsatz von Akzentfarben intensiviert den lebendigen
Charakter. Diese sind Orange, Blau sowie Braun und
orientieren sich an der Kategorisierung der Stande in
Essen, Trinken, Accessoires.

Grin:  Pantone: 370 C, 4C: 55/0/100/30, RGB: 93/151/50
Orange: Pantone: 158 C, 4C: 0/60/100/0, RGB: 245/128/37
Blau:  Pantone: 640 C, 4C:100/0/0/20, RGB: 0/143/197
Braun: Pantone: 7519 C, 4C: 50/60/100/50, RGB: 87/67/25



Schriften

Die typografische Welt entsteht durch die Antique
Olive von Roger Excoffon. Dabei handelt es sich um
eine Sans-Serif, die in den 1960er Jahren entwickelt
wurde und sich als eine hervorragende Plakatschrift
bewiesen hat. Die Individualitat der einzelnen Let-
tern unterscheidet diese Schrift von Konstruierten
und unterstutzt die dynamische Wirkung der Ubrigen
Gestaltungselemente.

light regular bold compact

Zum Einsatz kommen verschiedene Schnitte der Antique
Olive, wobei jedem einzelnen konkrete Einsatzgebiete
zugewiesen sind.

Flyer, Broschiren u.a.:
Headline: Antique Olive Regular, 116,18% GroRe
Fliesstext: Antique Olive Light, 100% Grol3e

Plakate, Aufsteller u.a.:
Headline: Antique Olive Compact, 116,18% Grol3e
Text: Antique Olive Bold, 100% GroRe

~ fein-kost-markt
bauer muller

Das Logo, welches in der Advent Pro gesetzt ist, wird auf
Folien an den Standen um den Namen des Handlers
erganzt.

Eigenschaften der Schriften
modern, individuell, dynamisch, plakativ, markant
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Weitere Gestaltungselemente N N N
Die Welle ist neben dem Logo zentrales Element

jeder Gestaltung.

Die Proportionen eines einzelnen Wellenelements (ohne
Akzentwelle) sind 2:1. Mit Akzentwelle verandert sich das
proportionale Verhaltnis auf 2:1,168.

Aufgrund der Komplexitat dieser Form bei unterschiedli-
chen Breiten kommt hier ein besonderes Regelwerk zum
Einsatz.

Grundsatzlich gilt fur alle Anwendungen die Beibehaltung
der Proportionen sowie der Einsatz als horizontales
Muster. Ist das zu bespielende Format sehr viel breiter als
hoch, wiederholt sich die Welle - die Start- und Endpunkte
der Welleneinheiten sind aufeinander abgestimmt.
Darlber hinaus ist im AuBeneinsatz auf Mobeln und
anderen auf dem Boden stehenden Objekten (Printpro-
dukte ausgenommen) darauf zu achten, dass die Welle
immer dieselbe Hohe hat. Aufgrund der hohen Wahr-
scheinlichkeit, dass bestehende Stande oder einzelne
Mobel nicht direkt nebeneinanderstehen, ist der Einsatz
des Wellenmusters unproblematisch. Sollen bewusst
mehrere Mobel/Stande nebeneinander platziert werden,
liegt die Breite eines Mobels automatisch bei den festge-
legten Einheiten bzw ihrem Vielfachen, sodass das Muster
Uber das Format hinaus fortlaufend erscheint.
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Formate

Aufgrund der Komplexitat der Markt-Welt gibt es keine
festgelegten oder favorisierten Formate. Diese Tatsache
stellt fur den Gestalter eine Herausforderung dar. Die
zugrunde liegenden Gestaltungsrichtlinien werden
allerdings dabei helfen, ein adaquates und einheitliches
Erscheinungsbild zu generieren.

Formate, Raster, Bildwelt

Fur die Ubrigen Komponenten bietet sich ein flexibles

Regelwerk an.

Raster
Der Einsatz weiterer Gestaltungselemente wie beispiels-
weise der Welle benotigt zwingend ein klares Raster und
strikte Gestaltungsvorgaben, die unter dem Punkt
Jweitere Gestaltungselemente” bereits zusammenge-
fasst sind.
Grundsatzlich besteht das Raster aus 4 Bereichen, von
denen 2 je nach Format flexibel sind:

Schutzraum Logo oben: fix

Logo: fix

Schutzraum Logo unten: variabel (aber mit Mindest-

groRe)

Welle (in der Hohe Variabel)

Bildwelt

Die Bildwelt besteht aus Fotografien und lehnt sich
farblich an die im CD festgelegten Farben an. Es gilt
Farb- und Form-Harmonien zu beriicksichtigen und
Motive verhaltnismal3ig klar und nicht zu bunt zu gestal-
ten.
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Welche Medien braucht der Markt?

Ausgehend von den Anforderungen und Wunschen
der genannten Zielgruppen stellt sich der Einsatz
bestimmter Medien als sinnvoll heraus.

Print Web
Flyer: direkt bei Ausstellern des Bauern- und Feinkost- « Website: eine eigene Internetprasenz ware denkbar.
Markts, Stadt-Information, Reformhausern und Da der Markt von der Stadt FN organisiert und
BIO-Laden sowie in Filialen der Beschicker finanziert wird, sollte dieser auch in die Website der
Plakate: in Stadten, 6ffentlichen Einrichtungen und Stadt eingebunden werden. Ein Teil der definierten
Verkehrsmitteln der Stadt Zielgruppen (vor allem auch externe Besucher)
- Wegeleitsystem in der Stadt werden die Internetprasenz der Stadt mit hoher

Wahrscheinlichkeit aufsuchen. Termine kdnnen im
Kalender aufgefiihrt und verlinkt werden.
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Weitere Werbemittel
+ Schirzen & T-Shirts: zur Identifizierung des Personals
+ Tuten und Tragetaschen
Notizblocke: Niederschreiben von Einkaufslisten
« Zeppelin
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Flyer-Entwiirfe
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Standortanalyse Adenauerplatz

Der Adenauerplatz bietet eine geschlossene Platzsitua-
tion flir den neu entstehenden Markt, eingerahmt von
verschiedenen Institutionen, wie dem Rathaus der Stadt
Friedrichshafen und der Kirche, sowie Dienstleistern und
Einzelhandlern. Zudem lad ein Café zum Verweilen
zwischen Rathaus und Bodensee ein.

Trotz der stadtebaulichen Potentiale des Adenauerplatzes
gibt es Defizite. Die zum Platz hin geschlossenen
Hauserfronten der Einzelhandler, die eher dezente
Begruinung und eine mangelhafte Ausstattung mit
Sitzgelegenheiten, laden sowohl Blrger wie Besucher
kaum zum Verweilen auf diesem Platz ein.

- Marktplatz

P Laufwege

|
T Zuwegungen
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Dienstleistungen

Gastronomie

Offentliche
Einrichtungen
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Wegeleitsystem

Das Wegeleitsystem fur den Fein.kost.markt in Frie-
drichshafen besticht durch Spannung und Raffinesse.
Ziel ist es die Besucher der Stadt Friedrichshafen
gezielt mit den Werten, welche fur uns den Schlem-
mermarkt ausmachen, auf den Fein.kost.markt und
somit zu dem ,Kochevent” zu leiten.An den
Hauptankunftspunkten in der Stadt werden Wegweis-
er mit der Aufschrift ,Friedrichshafen is(s)t... ,und dem
Signé des Fein.kost.marktes angebracht.Sie bilden die
Ausgangspunkte des Leitsystems.Die weiteren Weg-
weiser haben dann lediglich die Aufschrift des
Wertes.. zb.  kostlich“ und um die Identifikation mit
dem Fein.kost.markt zu schaffen erscheint ebenfalls
das Signé.Farblich sind die Schilder auf das Corporate
Design angepasst und erscheinen in einem frischen
Grun, das fur den Besucher sofort in Erscheinung tritt.
Die Wegweiser werden mit einem Clip in das bestehe-
nde Leitystem eingefugt und nur gezielt zu den Events
angebracht um die Spannung und Neugier zu be-
wahren.
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Das Kochevent

Das Kochevent findet einmal im Monat als Auftakt
zu den Markt-Themenwochen statt. Ausgangspunkt
ist die sogenannte Kochinsel ,an der mit den Produk-
ten der Handler gekocht wird. Es wird ein Showkoch
und einen Hilfskoch ,der die verkauflichen Menus
zubereitet, zugegen sein. Der Showkoch stellt ein
Gericht fur die Zuschauer her und erklart die einzel-
nen Schritte. Zusatzlich steht er fur Fragen bereit
und stellt Probierhappchen her. AuRerdem wird eine
Servicekraft bereitgestellt ,die die Bestellungen ent-
gegen nimmt und kassiert. Um die Kostlichkeiten
und die Atmosphare zu genielden ,kann man sich in
den anliegenden Loungebereich zurtckziehen. Um
die Kinder mit in das Marktgeschehen einzubinden
wird ein Bereich mit Betreuung und Beschaftigung
bereitgestellt.
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Standanordnung

Da wir in unserem Koch-Event den Mittelpunkt unseres
Marktes sehen, haben wir ihn auch im Mittelpunkt
unseres Platzes angeordnet. So ldsst sich unser Event von
jedem der Eingange auf den Adenauerplatz gut erkennen
und ist fir den Besucher schnell zu erschlieRen.

Um das Kochen herum ordnen sich die verschiedenen
Stande der Bauern- und Delikatess- Handler an. Der
Besucher wird so dezent tber den Markt geleitet, ohne
einen Stand zu versaumen oder den Uberblick tiber das
reichhaltige Angebot zu verlieren.
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Die Kochinsel

Um dem Schlemmermarkt einen besonderen Char-
akter zu verleihen und ein Highlight zu schaffen,
haben wir das Konzept das Kochevents entwickelt.

Besonders wichtig an diesem Konzept ist die Kombi-
nation von Identifikation, Interaktion und Informa-
tion. Diese Komponenten schaffen eine Symbiose
von Besucher und Marktstellern.

Sie bilden ebenfalls die Gestaltungsgrundlage des
Eventbereiches.

Dieser gliedert sich in 3 Teile auf, die mit einem Segel
uberspannt werden: Kochbereich, Lounge und Kin-
deranimation. Jeder dieser Bereiche bietet dem Be-
sucher spannende Highlights und sorgt fur ein an-
genehmes Verweilen auf dem fein.kost.markt.
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Mobel

FUr den fein.kost.markt mochten wir ein funktion-
ales, modulares, architektonisch anspruchsvolles
Mobelstuck kreieren.Hauptkriterium fur diesen En-
twurf ist die Modularitat. Auf Grund dessen besteht
das Kochmodul aus 2 Teilen : Theke und Kochstelle.
Die beiden Teile lassen sich flexibel, nach Gebrauch
zusammen schieben und passen sich so dem jeweili-
gen Event an. Ein weiterer Vorteil des Zusammen-
schiebens ist das Einsparen an Stauraum, fur die Zeit
wo der fein.kost.mart nicht statt findet.Die Kochs-
telle ist vollends ausgestattet mit allen Utensilien
des Gebrauchs. So sind Herd, Backofen, Spule inklu-
sive Stromversorgung und Abwasserentsorgung
integriert.Ein weiteres Modul besteht aus Theke und
Ablagetisch. Dieses Mobiliar misst die Halfte des
eigentlich Kochmoduls.Das Handling der Mobel ist
durch die angebrachten Rollen einfach und kann
problemlos von einer Person vorgenommen werden.
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Angefertigt werden die
Mobelstticke in 2 ver-
schiedenen GréfSen. Das
eigentliche Kochmodul in
260 x 110x 60. Die zweite
Modul ist bestehend aus
Theke und Ablagetisch
nimmt sich in seiner
GrofSeetwas zurtick 130 x
110X 60

Wie viele dieser Koch-
module bendtigt werden,
und deren Anordnung
kann je nach Koch /

Event frei bestimmt
werden.
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Detail Kochmodul
Ausstattung

Farbe Weiss lackiert, kunstharzversiegelt,Arbeitsplatte 4omm in weiss.,
Transportlenkrollen mit Feststellbremsen, .4 Plattenkochfeld,Markenku
hlschrankmit 2 Sterne-Eisfach 5 L Warmwasserboilerit Niederdruckmis-
chbatterie Edelstahlspulbecken ,Wasseranschlussvorbereitung
Hauswasserpumpe & Equipment ,KitGuard zur Pumpendruckreguli-
erung,, 2 Wassertanks (Frischwasser/Abwasser)
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Wichtig bei der Entwicklung
des Kochelementes war die
Modularitit.

So ist ein flexibles Nutzen
der Module méglich. Der
Koch kann sie je nach Bedarf
anordnen

fein.kost.markt | 91



Infosaule

Die Infothek ist ein wichtiger Bestandteil des Ko-
chevents.Hier entsteht die Schnittstelle zwischen
dem Kochen als Event und den Besuchern des fein.
kost.marktes.Das Design der Broschure passt sich
von dem Corporate Design dem jeweiligen Themen-
tag an. Auch die Informationen der Saule beziehen
sich immer auf das grade stattfindende Event. Und
vermittelt einen theoretischen Bezug zu dem Thema
Kochen.Sie bietet dem Besucher die Moglichkeit sich
uber, Gesundes Essen, den Koch, die Handler und
wechselnde Themen wie studentisches Kochen oder
Kochen fur Singles, zu informieren. Des weiteren
gibt es dort die Rezepte, die der Showkoch vorfuhrt,
so kann man sie bequem Zuhause nachkochen. Eben-
so beinhaltet sie eine Orientierungsleiste, die anzeigt
wo man die zum Kochen verwendeten Produkte am
Stand kaufen kann. Des weiteren bietet sie den Han-
dlern sowie dem Koch eine Option sich selbst zu
prasentieren und Uber die Herkunft der Produkte zu
berichten.
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Lounge

Der Loungebereich gliedert sich unmittelbar an den
Kochbereich an und belauft sich auf ca. 10gm. Er wird
wie die anderen Bereiche auch, von einem locker
gespannten, quadratischen Segel Uberdacht. Die
Lichtbaume flankieren den Bereich und grenzen so
unterschwellig den Raum ein.

Die Lounge wird hauptsachlich als Verweilmogli-
chkeit genutzt. Zusatzlich dient der Bereich auch als
Aufenthaltsort zum Verzehr von Speisen und
Getranken. Hier wird sich getroffen, zusammen ge-
gessen und relaxed.

Durch das modulare Mobelsystem ist eine vielseitige
Variation der Mobelanordnung und Sitzweise
moglich. Die Gestaltung ist dem Wellen Corporate
Design in weils und griin angepasst und bildet au-
feinander gesetzt das Signe. Das Sitzmdbel wird aus
mineralisch verstarktem Kunststoff hergestellt, der
den Anforderungen der Stabilitat und Leichtigkeit
voll entspricht. Die Oberflache ist satiniert, da dies
als haptisch angenehmer empfunden wird.
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Kinderbereich

Der Kinderbereich gliedert sich wie der Loungebereich unmittelbar an
den Kochbereich an und belauft sich auf ca. 10gm. Er wird wie die an-
deren Bereiche, auch von einem locker gespannten, quadratischen Seg-
el Uberdacht. Die Lichtbaume flankieren den Bereich und grenzen so
unterschwellig den Raum ein.

Der Bereich wird als Animationsbereich fur die Kinder genutzt. Die Kin-
derbetreung wird durch den Stadtischen Kindergarten betrieben. Die
Animation soll aus themenbezogenen Spielen bestehen, die den
Kindern ein Wissen zu Ernahrung/ Gesundheit vermitteln.Beispiels-
weise: Gemusememory, Duftraten, Geschmacksratzel etc..

Die Mobel sind von der GroRRe an ein durchschnittlich gewachsenes 6
Jahriges Kind (115-120cm) angepasst. Durch das modulare Mobelsystem
ist eine vielseitige Variation der Mobelanordnung und Sitzweise
moglich. Durch die Leichtigkeit des Kunststoffmaterials konnen die
Kinder die Module wie grof3e Bauklotze stapeln . Die Gestaltung ist wie
bei den Loungemaobeln dem Wellen Corporate Design angepasst und
bildet aufeinander gesetzt das Signe. Die Kindermaobel sind aus miner-
alisch verstarktem Kunststoff hergestellt, der den Anforderungen der
Stabilitat und Leichtigkeit voll entspricht. Die Oberflache ist satiniert,
da dies als haptisch angenehmer empfunden wird als eine glatte.
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Bauernmarkt

3-mal im Monat nach dem Kochevent findet der
Bauernmarkt statt. Die Kochinsel besteht in der Zeit
nur aus dem Loungebereich und der Infothek. An der
Infothek kann man sich weiterhin die fein.kost.markt-
Broschire mitnehmen.

Zeitlicher Ablauf

Der Kochevent findet einmal im Monat, als Auftakt
zu den Markt-Themenwochen statt. Das Thema
(zum Beispiel Pilztag) wird wochentlich vom Bauern-
markt fortgefuhrt.

Der Markt wird vom hinteren Teil nach vorne hin
aufgebaut, damit sich die Handel nicht gegenseitig
beim Aufbau behindern.

98 | fein.kost.markt

Monat

Woche 1

Woche 2

Woche 3

Woche 4

i)+ Lf}}# \| + §243 = KOCHEVENT

3
.’y

+ \' = BAUERNMARKT







Themen Tage

Die Themen sind besonderer Bestandteil des
Konzepts. Ein Thema umfasst einen ganzen Monat
und wechselt zum nachsten. Das einzelne Thema
wird in das Corporate Design der Plakate und Flyer
mit einbezogen. An der Kochinsel wird Themenbezo-
gen gekocht und informiert.

Jahresplan
Januar— Wein

Wir machen ein Fass auf
Februar — Schokolade

Seien sie unser Valentinsschatz
Marz — wild

The Wild side of life
April = Barlauch

Fruhlingsgeflhle garantiert
Mai— Spagel

Schlagen sie mit uns aus
Juni— Fisch

Schwimmen sie mit auf der Geschmackswelle
Juli— Erdbeeren

Erliegen sie mit uns sie der Versuchung
August — Gegrilltes

Hier brennt die Hiitte
September—  Apfel

Wie kann das Stinde sein
Oktober — Kiirbis

Alles andere als gruseliges Essen
November — Pilze

Garantiert ungiftig
Dezember — Weihnachten

Abendmahl Reloaded
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Einbindung des Corporate Designs in die
bestehenden Stande

Um die bestehenden Stande visuell in das Konzept
mit einzubinden, werden ihnen Banner im Stil des
Corporate Designs vorgehangt. So werden gleichzeit-
ig visuelle Unstimmigkeiten kaschiert und dem Be-
sucher Informationen mitgeteilt. Der Kunde kann
durch die farbige Welle den Stand kategorisieren und
erfahren ,wie der Name des Handlers lautet. Um die
vielseitigen Einsatze und Wetterbedingungen zu
uberstehen ist das Banner aus stabilem Cartonplast
gefertigt und kann in Serie produziert werden. Die
einzelnen Namen der Handler werden nachtraglich,

mit Folienschrift an das Banner angebracht.

-Anbringung an Autos durch Magnete
-Anbringung an Tische durch
doppelseitiges Klebeband oder Kabelbinder

Cartonplast* (Kunststoff-
platte aus Polypropylen)
bedruckbar

beklebbar

leicht

stabil

elastisch
witterungsbestdndiq
UV-bestdndig

hoch belastbar
sdurebestdndig
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Segel/Konstruktion

Um die 3 Bereiche der Kochinsel vor Regen und Sonne zu schutzen werden pro Bereich je ein quadratisches
Segel locker gespannt. Der Stoff besteht aus strapazierfahigstem, atmungsaktiven, wasserabweisenden und
wetterfestem Polyester. Um das Segel dezent in die Kochinsel anzufligen ist es in Weils gehalten. Die Segel
sind an den Lichtbaumen durch einen Ringbolzen aus Edelstahl fixiert. Die Vorrichtung kann jederzeit wied-
er gelost werden. Die Verspannung einer Sonnensegelecke wird mittels eines Profiseilspanners und einem
2m langem professionellen Spannseil, mit einem Durchmesser von 6mm hergestellt. Die Farbe des Seils ist
Silbergrau und somit sehr dezent. Die Verspannung ist sehr einfach und schnell zu bewerkstelligen und lasst
sich genauso einfach auch wieder [osen. Architektonisch nimmt sich das Segel zurtick und stellt so visuell
die Kochmodule in den Mittelpunkt der Aufmerksamkeit.

’ v Segel-Material: strapazierfd-
- higster, atmungsaktiver,
i wasserabweisender u. wet-

terfester Polyester

(180G/M2Polyester)

bis zu go%iger Schatten und
[ UV-Schutz / kein Hitzestau
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die Leuchtbdume sind

4,50 hoch,

der Durchmesser betrdigt

2cm

I

Leuchtbaum abstraktion der
Natur

Detail Verbindung zwischen
Leuchtbaum und Segel
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Platzbelebung

Um den Adenauerplatz auch im Alltag zu beleben
werden als visuelles Erlebnis sogenannte
Leuchtbaume dort platziert. Nachts spenden sie den
momentan sehr dunklen Platz zusatzliches angene-
hmes Licht. Im Sommer kdnnen zum Sonnenschutz
die Segel an die Leuchtbaume gespannt und die
Loungemobel aufgestellt werden. So wird der Ade-
nauerplatz auch im normalen Alltag zum Treff-und
Verweil-Punkt.

Leuchtbdaume

Die Leuchtbaume bilden die gestalterischen Akzente des Platzes. Sie greifen die Form
von abstrakten Baumen auf. Und schaffen somit ganz bewusst eine Assoziation zur
Natur. Somit fligt sich der Entwurf wieder in das Corporate Design ein.

Jeder Leuchtstab besitzt Osen an denen das Segel eingehangt werden kann. So ist eine
vollig flexible Spannung der Uberdachung moglich. Dieser Gedanke gliedert sich dem
modularen Mobiliar der Kochinsel an.

Findet das Kochevent nicht statt, treten weiterhin die Leuchtstabe in Erscheinung und
schaffen so eine hochwertige Aufenthaltsqualitat fir den Adenauerplatz.
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fein.kost.markt Stande

Der fein.kost.markt Stand wurde designed um den Handlern, die noch keinen eigenen Markstand besitzen
eine visuell ansprechende Alternative zu bieten. Er gliedert sich dezent in den Markt ein. Durch seine weiche
Form gleicht er sich dem geschwungenem Corporate Design an. Der Stand wird aus einem Stecksystem aus
Aluminiumstaben (Durchmesser 6 cm) konstruiert und lasst sich einfach und schnell aufbauen. Um die
Stabe wird mit einem Klettverschluss System die Membran gelegt. Er besteht aus einem wasserabweisen-
dem und UV-schitzendem Polyestergewebe. Der Verkaufs/Prasentations-Tresen ist dem Kochmoduldesign
nachempfunden und stellt so eine visuelle Verbindung zur Kochinsel her.

—

— \Q

250

N 230
70
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Stoff befestigung an den
Stangen durch Klettver-
schluss system
Konstruktion aus Alumini-
umstdben
verbindungsstiicke aus
Kunstoff
Verbindungsstiick mit Stab
schraub verbund

Klassifizierung

Anwendung Membran & Bespannung
Materialklasse  Kunststoff

Imex Traintex weiss

Mechanische Eigenschaften
Stabilitdt nicht formstabil
Gewicht / Masse leicht

Abrieb  kratzfest

Wasser wasserunempfindlich
Frostbestdndig  ja

Sinnliche Eigenschaften
Lichtdurchldssigkeit undurchldssig
Festigkeit / Héirte hart

Glanzgrad matt
Oberflichenstruktur glatt

Spezial weiss & farbig lackierbar

Beschreibung

Sicherheitsplanenstoff Traintex® erfiillt die
Brennnorm DIN 4102 Teil 7
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Merchandising Artikel

Um den Eventcharakter des fein.kost.marktes zu untersteichen, eine
optische Verbundenheit zu erzeugen, sowie eine Identifikation mit
dem Markt zu schaffen haben wir bestimmte merchandising Artikel
entwickelt.Jeder Handler bekommt ein T-Shirt mit dem Corporate
Design des fein.kost.markt. Darunter wird zur Identifikation der Name
des Standbetreibers aufgedruckt.So konnen die Besucher durch das
neue Designs sofort erkennen, um welchen Anbieter es sich handelt-
Das gleiche T-Shirt bekommt auch das Personal der ,Kochinsel” um
die Integration der Stande mit dem Kochevent zu verdeutlichen.Um
auch den Produkten die Identifikation des Marktes zu geben, werden
diese in Fein.kost.markt Tuten verpackt.Das Material der Tuten ist
Stoff und Papier, um auch hier den eleganten Charakter des Marktes
aufzugreifen.Ebenfalls gibt es mit dem Logo bedruckte Jutesacke, die
fur die Verbindung von Tradition und Moderne des Marktes stehen.
Um das Event kochen besonders zu betonen, gibt’s es ebenfalls Ko-
chutensilien im fein.kost.markt Design.Kochschirzen, Kochloffel sowie
Topflappen stehen fur die Handler zur Verfugung und konnen eben-
falls von den Besuchern erworben werden.
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Marketing Strategie

Die Marketingstrategie konzentriert sich hauptsach-
lich auf die Print-Medien. Als Werbemittel werden
nach den jeweiligen Themen Plakate im Raum Frie-
drichshafen und Umgebung aufgehangen. Zusatzlich
werden Flyer an kulturellen Einrichtungen und Leb-
ensmittelladen ausgelegt, um einen grofRen Teil un-
serer Zielgruppe zu erreichen. Um auch die heut-
zutage sehr wichtige Prasents im Internet zu haben,
wird in die Friedrichshafener Stadtseite eine
Homepage Uber den Markt angedockt, in der man
alles Uber den aktuellen Markt /Events/Handler er-
fahren kann. Als besonderes Highlight, soll ein Zep-
pelin mit fein.kost.markt Logo in Friedrichhafen und
Umgebung auf das anstehenden Event aufmerksam
machen. Als Werbemittel an den Markttagen selbst,
werden Tuten mit Logo Aufdruck genutzt.
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Strategie
Corporate Design
Anwendungen
Lagaplan
Leitsystem
Standarchitekturen
Visualisierung



Ausgangslage bildet der Bauernmarkt.
Ich schlage eine bewusste Transformation vor, die
auf seine Eigenschaften eingeht und daraus ein
Konzept ableitet. Bei einer Transformation des Bau-
ernmarktes besteht die Moglichkeit, auf Schwachs-
tellen einzugehen und Starken mitzunehmen und
auszubauen. Die folgende Grafik zeigt den ersten
strategischen Ansatz, der Uber eine Analyse Anfor-
derungen ableitet, die in einem Transformations-
konzept definiert werden.

Charakteristik des Bauernmarkt

Vielfaltiges Erscheinungsbild
Verschiedenheit der Handler
verschiedene Standarchitekturen

Qualitat durch Urspriinglichkeit

keine Hierarchie

keine Zusammengeharigkeit

keine wechselndes Angebot

individuelle Informationen

Anforderungen

Standanordnung
Corporate Design
Spezialitdtenprogramm

Loffizielle” Informationen

(9]
(0]

Das Konzept entwickelt sich aus den
Eigenschaften des Bauernmarktes
heraus

Das Konzept wird visuell und architek-
tonisch mit einfachen Mitteln umge-
setzt, damit nur wenige neue Elemente
zum Bauernmarkt hinzukommen

Das Konzept ist modular aufgebaut,
damit es sich den verschiedensten Me-
dien anpassen kann




Durch die Erweiterung des Marktes
um ein zentrales Element, den Informations- und
Verkostigungsstand, bekommt der Markt eine neue
Ausrichtung. Der Einkauf wird durch ein Rahmenpro-
gramm begleitet, an dem sich die Handler aktiv be-
teiligen konnen und dadurch als zusammengehorig
wahrgenommen werden.

Thementage

Handler

Herkunft der Produkte
Rezepte

Information

Kochen
Treffen
Unterhalten
Schauen

Information
&
Verkdstigung

Interaktion

Identifikation

Mittelpunkt des Marktes
.Rathaus” des Marktes



Der Streif, m. Durch Farbunter-
schiede sich abhebende Streifung. Ubertragender
und bildlicher Gebrauch: Der sich vom dunklen
Hintergrunde abhebende Streifen als Symbol der
Zuversicht, der Freude, der frohen Erwartung.
(Deutsches Worterbuch von Jacob Grimm und Wil-
helm Grimm, 16 Bde. [in 32 Teilbanden], Leipzig:

S. Hirzel 1854-1960)

In der Heraldik
nimmt die Gestaltung der Schildflachen mittels
Streifen einen wichtigen Teil ein. Typisch ist, dass die
Linien eines ungegenstandlichen Motivs von Schild-
rand zu Schildrand gehen. Dabei gelten bestimmte
Kombinationsregeln aus Streifenfarbe und Richtung
der Streifen. Zum Beispiel mussen rote Streifen ver-
tikal oder blaue Streifen horizontal angeordnet wer-
den. Ab dem 11. Jahrhundert hatten die Wappen
besonders im Kampf den Zweck, die verschiedenen
Parteien als Freund oder Feind zuordnen zu konnen.
Zur Zeit der Ritterturniere ab dem 13. Jahrhundert
wurde die Turnierfahigkeit der Ritter von einem
Heraldiker anhand der Wappen tberpruft. Nach der
Zeit der Ritterturniere wurde die Funktion der Wap-
pen vermehrt zur Kennzeichnung von Besitz wie
Pferdedecken oder Mobeln eingesetzt. Hier durfte
die Geburt der heute immer noch typischen , Markt-
streifen” liegen.



"™ Die Beispiele stammen alle
vom Friedrichshafener Bau-
ernmarkt und zeigen einen
wichtigen Bestandteil: Das
Streifenmuster. Die Streifen
basieren auf den gleichen
Proportionen von Weiss zu
der entsprechenden Farbe.
Das Trdgermaterial sind
Plastic-Planen, die mit Osen
an der Trdgerkonstruktion
angebracht werden.
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Die Weiterentwicklung des
Streifenmotivs als vorhandenes und typisches Ele-
ment wird zur Grundlage fur eine angestrebte Ein-
heitlichkeit. Dabei werden die Streifen nicht nur fur
die Standarchitekturen verwendet, sondern sie bilden
einen Hintergrund fur samtliche Medien wie Plakate,
Anzeigen, Infobroschiren oder Online.

S .. Einheitlichkeit

Corporate Design

unterschiedliche wechselnde
Handler : Thementage

Unterschiedlichkeit Unterschiedlichkeit



I N A A

Im ersten Schritt wird ein
Streifenmuster in einem
bestimmten Farbton defi-
niert. Im zweiten Schritt
wird die urspriingliche Viel-
falt des Bauernmarktes
wieder aufgegriffen. Durch
Variationen der Streifenpro-
portionen und -abstdinde
entstehen verschiedene
Muster als Referenz an die
Unterschiedlichkeit der
Markthdndler.
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Corporate Design Naming, Logo,
Farbgebung

Der Name ,feinkostmarkt”
hat einen beschreibenden
Charakter und soll eine hohe
Qualitdt zum Ausdruck brin-
gen. Die Wahl der drei
Schriften reagiert auf die
Vielfdltigkeit von Mdrkten.
Durch den modularen Auf-
bau des Corporate Design
wird eine hohe Flexibilitct
flir verschiedenste Medien
gewadbhrleistet.

Das , Zettelsystem” vermit-
telt Spontanitdt und kann
fiir neue Anforderungen er-
weitert und ergdnzt werden.

Eigenschaft

¥

Schrift

Kennzeichnung
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Die Schrift ..Bodoni”
tritt nur im Logo auf

Die Schrift .Din” kommt
bei den Plakaten zur
Kennzeichnung der
Spezialitdten-Events
zum Einsatz

Die Schrift .Karbid”
bildet die Hausschrift
des Feinkostmarktes



feinkostmarkt

SA, 8-15 UHR
WO

Adenauer Platz,
im Zentrum von Friedrichshafen

WAS

Spezialititen rund um das
Thema Wein mit Verkdstigung
und Informationsprogramm.
Ausserdem alles was Sie von
einem Markt erwarten.

-

-

feinkostmarkt

SA, 8-15 UHR
WO

Adenauer Platz,
im Zentrum von Friedrichshafen

WAS

Spezialitaten rund um das
Thema Wein mit Verkostigung
und Informationsprogramm.
Ausserdem alles was Sie von
einem Markt erwarten.

feinkostmarkt

SA, 8-15 UHR

WO

Adenauer Platz,
im Zentrum von Friedrichshafen

WAS

Spezialitdten rund um das
ema Wein mit Verkstigung
und Informationsprogramm.
Ausserdem alles was Sie von
einem Markt erwarten.

SA, 8-15 UHR
WO

Adenauer Platz,
im Zentrum von Friedrichshafen

WAS

Spezialitdten rund um das
Thema Wein mit Verkdstigung
und Informationsprogramm.
Ausserdem alles was Sie von
einem Markt erwarten.
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Corporate Design Eventkommunikation

Die Eventkommunikation
basiert auf dem sich dndern-
dem Streifenmuster, auf
dem mit einer Symbol-
sprache das jeweilige Thema
kommuniziert wird. Jede
Spezialitdtenphase wird mit
einem neuen Plakatmotiv
eingeleitet. Auf diese Weise
werden in einem wiederer-
kannbaren Rahmen Neuer-
scheinungen kommuniziert.

Geplante Events:

Honig

Essig, Ol und Senf
Ostermarkt

Bdrlauch

Meeresfriichte und Fisch
Wein

Antipaste

Apfelfest

Marmelade und Chutneys
Wild und Pilze

Beerentage

Tee, Kaffee und Schokolade-
Schafprodukte und Gewdirze
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Apfelfest

01.08.2009
08.08.2009
15.08.2009

22.08.2009

SA, 8-15 UHR
WO

Adenauer Platz,
im Zentrum von Friedrichshafen

WAS

Spezialitaten rund um das
Thema Wein mit Verkdstigung
und Informationsprogramm.
Ausserdem alles was Sie von
einem Markt erwarten.




feinkostmarkt

SA, 8-15 UHR
WO

Adenauer Platz,
im Zentrum von Friedrichshafen

WAS

Spezialitdten rund um das
Thema Wein mit Verkostigung
und Informationsprogramm.
Ausserdem alles was Sie von
einem Markt erwarten.

Wein

29.08.2009
05.09.2009
12.09.2009
19.09.2009

feinkostmarkt

Wild und
Pilze

26.09.2009
03.10.2009
10.10.2009
17.10.2009
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SA, 8-15 UHR
WO

Adenauer Platz,
im Zentrum von Friedrichshafen

WAS

Spezialitdten rund um das
Thema Wein mit Verkdstigung
und Informationsprogramm.
Ausserdem alles was Sie von
einem Markt erwarten.




Corporate Design Anwendungen

Die Anwendungen zeigen
ntitzliche Alltagsgegen-
stdnde, die das Corporate
Design des Marktes auch im
kleinen transprotieren. Die
Zettel als Element der
Plakate werden von diesen
,gelost” und kdnnen frei
verwendet werden.

Die Anwendung auf dem
Stadtbus zeigt eine Kombi-
nation aus den Elementen
der verschiedenen Themen-
phasen und kann somt tiber
einen ldngeren Zeitraum im
Einsatz sein.

d. Stadtbus
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- soo 9r. Hirfdiragout
- noix de wfcade

- getrocknete Steinpilze
- Lwiebeln

c. Post-It Zettel
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Um an den SGmstage im |
Stadtbild auf den Markt
~ aufmerksam zu machen,

hdngt und wecken auf
| diese Weise Neugier auf

gespannten Seilen abge-
o inre Herkunft.
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Adenrauer Platz M 1:500

Die Organisation der Anor-
dnung reagiert im unteren
Bereich auf den Belagwech-
sel des Adenauerplatzes.
Nach rechts definieren die
~\_~ Stdnde eine klare Raum-
granze und schaffen so ein-
en neuen Platz. Mit der
Streifenformigen Anord-
nung ist eine flexible Reak-
tion auf verschiedene
Standgrdssen moglich. Es
gibt keine toten Winkel, mit
einem Rundgang werden

/ alle Stéinde erschlossen.

Vi

OO OO
OO OO
OO OO OO
OO OO OO

GO GO OO 0O
& B B &
&S 06 0 6O
Fo o o o

gung



Bus / Bahn

\ ZanEny

-
(h.*".'-ké. -
S

bx t&\{é’f

s
ke ¢

die bestehenden Wegweiser 8
der Stadt Friedrichshafen
transformiert, indem das
Logo des feinkostmarktes
einfach in Form einer Hulle
Uber eines der Schilder

| gestiilpt wird.







Die Standarchitekturen werden
in ihrer Struktur nicht eingeschrankt. Es muss eine
hohe Flexibilitat gewahrleistet sein, da durch die
wechselnden Thementage ein stetiger Wechsel der
Handler mit ihren individuellen Standen stattfindet.
Die Stande bestehen in den meisten Fallen aus einer
Stangenkonstruktion mit gespannten Planen. An
dieser Stelle greifen die Einschrankungen und die
Handler mussen aus den definierten Streifenpropor-
tionen eine verbindliche Version wahlen.

Das Konzept der
Transformation und Weiterentwicklung zeigt sich
auch in der Eventarchitektur. Die Erscheinung ent-
wickelt sich aus den Merkmalen der bestehenden
Standarchitekturen und wird durch minimale Ein-
griffe und Deformationen als Sonderelement betont.
Die Position im Lageplan unterstreicht die Besonder-
heit als Eingangssituation.

Information und Verkdstigung



Information und Verkostigung. Der
Eventstand bildet die erste Orientierung der
Besucher. Hier informiert man sich tber aktuelle
Themen und schaut gleichzeitig dem Koch auf
die Finger, wie er das aktuelle Thema verzaubert.
Nach einer Kostprobe liegt gleich das Rezept zur
Hand inklusive Lageplan der Spezialitatenstande.

Deformation der typischen /\

Symmetrie der Marktstdnde

zur Kennzeichnung des
Eventstandes als Sonderle-
ment




feinkostmarkt
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Wie die Plakate weist der
Eventstand als Abschluss der
Fldche den horizontalen
grtinen Streifen auf. Dieser
betont zudem die Auskra-
gung als ein besonderes
Element.

Ich koche fir
Sie und gebe
Spezial-Tipps! /

| & @

Haben Sie
eine Frage? :|
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Perspektive Adenauer Platz

Hier werden die Vorteile der
Anordnung in Bezug auf den
Informations- und Verkdsti-
gungsstand deutlich. Dieser
tibernimmt durch seine Aus-
richtung das ,Gesicht” des
Marktes und schafft eine
Identitdt. Das Cafe im Rlick-
en des Betrachters und der
Markt definieren auf diese
Weise eine neue und ge-
fasste Platzsituation.
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www.felixseyfarth.com

mail:  fs@felixseyfarth.com
mobil:  +41(0) 76 221 21 30
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